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Konkurs
»Mazowiecka Marka Ekonomii Spotecznej”

Edycja 2019
Zatozenia konkursu

Konkurs organizowany jest przez Mazowieckie Centrum Polityki Spotecznej na terenie
wojewddztwa mazowieckiego. Do konkursu mozna zgtasza¢ wyrdzniajace sie w lokalnym
Srodowisku podmioty ekonomii spofecznej oraz osoby i instytucje z otoczenia ekonomii
spotecznej wspierajgce oraz zaangazowane w rozwoj i propagowanie ekonomii spotecznej na
Mazowszu.

Konkurs adresowany jest do wszystkich podmiotow ekonomii spotecznej, czyli fundaciji,
stowarzyszen, spotdzielni socjalnych, Centréw Integracji Spotecznej, Klubdéw Integracji
Spotecznej, Zaktadow Aktywnosci Zawodowej, Warsztatow Terapii Zajeciowe]j, towarzystw
wzajemnosciowych i spdétek non profit, zarejestrowanych i dziatajgcych na terenie
wojewodztwa mazowieckiego. Podmioty mogg zgtaszaé swoich kandydatow do wyrdznien w
kazdej z trzech kategorii konkursowych. Kazdemu z podmiotow przystuguje prawo zgtoszenia
jednej propozycji w kazdej kategorii.

W konkursie wyrdzniamy nastepujgce kategorie:
e Rozwdj
e Reintegracja
e Odpowiedzialnos¢

Podmiot ekonomii spotecznej, osoba i/lub instytucja przystepujacy do edycji konkursu w
2019 roku przysyta do MCPS formularz zgtoszeniowy zawierajacy jego formalne dane oraz
prezentacje tekstowo-wizualng (moze to by¢ prezentacja .PowerPoint, film animowany lub
video, album zdjeciowy Ilub jakakolwiek inna forma tekstowo-graficzna). Przystana
prezentacja, w warstwie merytorycznej, musi zawiera¢ odpowiedzi na pytania sformutowane
w kryteriach oceny kategorii, w ktérej podmiot aspiruje do wyrdznienia.

1. Kategoria pt. ,,Rozwoj”
(Mazowiecka Marka Ekonomii Spotecznej przyznawana w kategorii ,,Rozwaj”)

Cel: nagrodzenie widocznych w swoim s$rodowisku lokalnym podmiotéw ekonomii spotecznej,
majacych na celu nie tylko dziatalno$¢ gospodarczg ukierunkowang na zysk, ale i biorgcych pod
uwage korzysci spoteczne, a w szczegdlnosci - spotdzielni socjalnych, spétek non-profit oraz NGO’ séw
czyli organizacji pozarzagdowych, stowarzyszen i fundacji prowadzgcych odptatng dziatalnosé pozytku
publicznego. Pokazanie ciekawych przyktadéw przedsiebiorczosci spotecznej oraz marketingowych
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pomystéw na produkty i/lub ustugi oferowane w celu zaspokojenia okreslonych potrzeb lokalnych
srodowisk. Promocja podmiotdw ekonomii spotecznej, ktdre sg rozpoznawalne na rynku i ktére
dysponujg wysokim potencjatem rozwoju.

Kryteria oceny (odpowiedz na kazde zadane pytanie oceniane jest w skali od 1 do 6 pkt):

* Jaki pomyst realizowany przez podmiot w zakresie dziatalnosci gospodarczej lub
marketingowej kwalifikuje sie do wyrdznienia w kategorii ,,Rozwdj” i dlaczego?

* Na czym polega innowacyjnos¢ jego dziatalnosci, nowatorstwo produktéw i/lub
ustug?

* Na jakich polach i w jakim zakresie podmiot jest rozpoznawalny (widoczny) w swoim
Srodowisku?

» Jakie formy aktywnosci i z jakim skutkiem podmiot stosuje w zdobywaniu rynku?

« Jakie korzysci spoteczne zaspakaja dziatalno$¢ podmiotu?

co daje mozliwosc zdobycia maksymalnie 30 punktéw.
Odpowiedzi na w/w pytania, podmiot aspirujgcy do wyrdznienia Marka, przedstawia w formie
prezentacji tekstowo-wizualnej. Ocenie Kapituty konkursu podlegajg nie tylko odpowiedzi, ale

rowniez forma prezentacji, ktdra oceniana jest w skali od 1 do 20 pkt.

Maksymalna ilo$¢ punktéw mozliwych do zdobycia (uwzgledniajgc odpowiedzi na zadane pytania
oraz samg forme prezentacji) wynosi facznie: 50.
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2. Kategoria pt. ,,Reintegracja”
(Mazowiecka Marka Ekonomii Spotecznej przyznawana w kategorii ,,Reintegracja”)

Cel: nagrodzenie podmiotéow ekonomii spotecznej, ktérych jednym z podstawowych celéw
dziatalnosci jest reintegracja jako forma aktywizacji zawodowej. Do wyrdznien w tej kategorii moga
aspirowac Centra oraz Kluby Integracji Spotecznej, Zaktady Aktywnosci Zawodowe] oraz Warsztaty
Terapii Zajeciowej. Pokazanie réznorodnych form wsparcia, upowszechnienie dobrych praktyk w
ramach dziafalnosci warsztatowej oraz ciekawych projektéw realizowanych przez te podmioty. Takze
pomystéw na wspdtprace, majacych realny wptyw na liczbe oséb objetych procesem aktywizacji
zawodowej oraz poszerzajacych zasieg jej oddziatywania.

Kryteria oceny (odpowiedz na kazde zadane pytanie oceniana jest w skali od 1 do 6 pkt):

* Uzasadnij w jaki sposdb stosowane przez podmiot formy wsparcia wptywajg na proces
reintegracji i aktywizacji zawodowej jego podopiecznych?

* Okresl ile i jakie mozliwosci posiada podmiot w zakresie tworzenia nowych miejsc pracy na
otwartym rynku?

* Jaki jest potencjat rozwojowy podejmowanych dziatai?

* lle 0s6b objetych wsparciem przez podmiot (w minionym roku) udato sie wprowadzié¢ na
otwarty rynek pracy?

*  Opisz studium przypadku (case study) zastosowanej formy (-m) reintegracji

3. Kategoria pt. ,,Odpowiedzialnosc¢”
(Mazowiecka Marka Ekonomii Spotecznej przyznawana w kategorii ,,Odpowiedzialnosc”)

Cel: nagrodzenie i ksztattowanie pozytywnego wizerunku oséb i/lub instytucji
zaangazowanych w rozwdj i propagowanie ekonomii spotecznej w wojewddztwie
mazowieckim. Do tej kategorii mozna zgtasza¢: jednostki samorzadu terytorialnego,
organizacje reprezentujgce przedsiebiorcow oraz inne instytucje otoczenia ekonomii
spotecznej i osoby prywatne bedace przedstawicielami organizacji spotecznych, ktoére
podejmujg réznego rodzaju inicjatywy, wartosciowe z punktu widzenia odpowiedzialnosci
spotecznej.

Kryteria oceny (odpowiedz na kazde zadane pytanie oceniana jest w skali od 1 do 6 pkt):

* Naile przejawiana przez osobe lub podmiot odpowiedzialnos¢ spoteczna
uwzglednia lokalny interes spoteczny?

* Jakie inicjatywy lub programy o wymiarze spotecznym, warte odnotowania,
podejmowata osoba i/lub instytucja na rzecz lokalnej spotecznosci lub
Srodowiska?

* Naczym polegaty formy inspiracji i aktywizacji Srodowiska stosowane przez te
osobe i/lub instytucje?

» Jaki byt wymierny skutek podejmowanych przez nig dziatan?

* Co wplyneto na poziom uksztattowania wrazliwosci spotecznej w przypadku
okreslonego podmiotu i/lub osoby?
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Po wystaniu do MCPS:

B formularza zgtoszeniowego
oraz
B prezentacji zawierajgcej odpowiedzi na pytania zawarte w kryteriach oceny danej kategorii,

podmioty ekonomii spotecznej, osoby i/lub instytucje przystepujgcy do konkursu sg odwiedzane/
wizytowane (w uzgodnionym terminie) przez pracownikéw MCPS. Wizytacja odbywa sie w siedzibie
podmiotu (i/lub miejscu prowadzenia dziatalnosci), a jej celem jest weryfikacja informacji
przekazanych w prezentacji dotgczonej do formularza zgtoszenia.

Ostatnim etapem oceny konkursowych aplikacji jest posiedzenie Kapituty konkursu. Wytonienie
laureatéw w kazdej z 3 konkursowych kategorii odbywa sie w drodze gtosowania.

Wyrdznieni zostang ci, ktdrzy uzyskajg najwyzszq note punktowq. llos¢ przyznanych wyréznien zalezy
od decyzji Kapituty konkursu.

Nad prawidtowa realizacjg konkursu czuwa 7-osobowa, nowo wytoniona Kapituta Konkursu.




